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Le Salon du Menble rend la decoration ultra populaire
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LE MARCHE DE LA DECO

miveRs de la maison & décidé
ment le vent en poupe. Le Salon du
Meuble de Milan a confirmé sa
position de leader mondil, La ms.

lombarde du 9 au 14 avril, a réuni 2.
EXpOSANIS €t 1 enregistré une nauvelle

(117), avec 386,236 vi
provenant de 181 pays. oL bilan e trés
positif. Nous avons tous bien travaillé,
mais nows avons surtout proposé

ensemble d'idées qui permetient aux visi-
leurs de vivre une expérience glabaler,

nifestation, qui west déroulée dans lacité
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Fait zinsi remarquer Claudio Luti, le pré-
sident de I manifestation,
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Un avis partagé par fa plupart des ex-
posants, C"éuait e cas nu sein du nouvest
avillon & Project penst posr saafuie
les hesains des professionnels du con-
trict. Dans un espace ouvert, une sobxan-
o de marques, allant de Missoni 4
BA&B Halia, en passant par Rubel], y ont
présenié leurs collections « Lex résuliats
st excellenis, estime Nicoletta Gatt, la
respunsable: du murketing de Rubell, qui
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¥ présentuit ses lignes de tissus pour la
decoration. Ce mélange enire la décara-
dion, le design, ia bimidre crée une aano-
sphére dynamique.» La maison véni-

i
tienne se réjouissail notamment d une

bonne affiuence & Fintermational, en par-
tieulicr en provenance du Moyen-Orieat

A I'nutre bout du Pare des expositions
de Rho qui accuelle e Salon du Meuble,

‘poment des iinces de Dicsel, évoque lui
i climat Sur ur

Le Salon du Meuble rend la
décoration ultra populaire

La gigantesque manifestation de Milan, qui a encore une fols rencontré un trés grand succés, avalt fait du
developpement durable et de Léonard de Vinci les deux grands themes de

san édition 2019.

wvert), souvent éclaboussées d'or, et les im

primés. Cette exubérance sécuit wsm.
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el ouvert, la marque, qui célebre I
rikime ailaralrs de son. shyie
dans I présenté de nombretry
r exemple, la
écoration dun building de 143 appare-
meiits A Miani,

n
photographe Gio-
vanni Gabel pour
Meramarphosi, une
Tigne de fissus po

décoration et de linge

ments én Chine, «un marché qui aim
Liesprit international ct européert

veut Kdmr( In clicntéle locale av
‘mobi

ke ok s esores Jesan
tibres, voire les formes, A limage dun di-
van mdlaive évagquant un zeppelin

an e cadre da Fuon Salone, o ton
était tout

de maison. O & ainsi
e des imp

Le cheval de

tanes de milliers de personnes w\ ant ar

s guatre coins de s vilke durant six
jours. Il fallait toutefois montrer patte
blanc

revisité, Treizs
e oot

rhalis s

repeuductians de la

comme chicz Versace, qui avait trassformé
som palais de la via Gesl en musée dédié &

maisan. «Ce projet rous perniet de mon-
e style de vie dans sa globalitér re-
e porte-parole de Ia griffe, qui joue
ave les coulours fortes {turquoise. rose,
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e la siptrice
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més de papillons dans kesquels se fond un
regard feminin, ou encare des visages mot
i femme, moitié lin. Un ~évocation de
laéamarpihose de a naire.»

Un choix judicieux. semble-L.il, puis-
que l'évolution de la nature et Léonard
de Vinci ant 18 les deux grands thémes
qui ont inspiré les participants du Salon
du Meuble et du Fuori Salone. La foule

était nombreuse pour visiter Finstallation
som et lumir dédiée & o, placts sur
Fune des deluses des canau de la ville, et
POUT GéCOuVEE IS el reproductions
réalisdes par des designers de Ln ol
statue gdamte du cheval de bronze qui
iz depuis 1999 devant [ippodrome
de San Siro, Cette aeuvre avait ¢ réal
sée par la sculptrice américaine o
Akamu & partir d'esquisses de Léonard
e Vinei

Les iniatives por promoos f dé-
veloppement durable ant fleuri. Cette
Saode, In Tamese gaierste milanaise
Rossana Orlandi  planchd sur ce thime
avec unc exposition baptisée «Gutlless
Plastic, accompagnée de la premitre du
Ro Plastic Prize, récompensant les plus
beaux objets réaliséa cn plast

st pas le plastique qui ext en cause,
explique Rossans Orland, mats Fuifisa-
i

octans: Le design a certainement
 forie

Armani et I'Asie
De fagon trés personnelle, comme tou-
jours, Giorgio Armani 3 lui aussi jou
cette carte, tout en restant fidle & sa
‘passion pour I'Asie, Des tissus jacquard
animés de vagues habillent de profonds
canapés, d'autres matidres imprimées de
motifs animaliers, laquées, revétent le
plateau d'une table. Beaucoup de vis
fewrsont craqué pout e chisé koague
e de cuir, avec des motifs chevions
ot Iy B e Ty mkdcs
oofans L'uflre pour la maison de Giorgio

De Witte Lietaer multiplie les

leviers de croissance

La marque belge de linge de maison se développe entre hétellerie et boutiques,
activité online et offline, et enfin entre prix accessibles et haut de gamme.

Ling de li De Witte Lietar, sustout cornut pout 100 3¢ #pange, a margue a rfancé dopuss i ans une cllcion de inge de It Campasie de qumie 3
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Armani, qui eompte une
quarantsine dc points de vonte dans lo
monde, va faire pean newye

ique Armian G

nigée dans le courant de ['été et plcsm
i et ot
u Salon ds Meuble:
onl également mis cn avant e concept du
developpement durable dns o core du
Salon Saclize. qui présentc
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e e les b
marques. «Ces ¢ iéres an-
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oat o steiie juparais Kalt Kall o Io
designer allemand Philipp Huinke qui
ant &1¢ primés. Le premier avec Kobe
Leaer, une igne d'aceemsores de mode

2 fmiymd
de nas ventex.» Pour rééquilibrer In b
lance entre ces deux uctivités, I marque
drarigine belge, surloul connue pour son
ngc Lpum a relancé Llcyum trois um

peau inuti
i s gl Kkt s
son industrie de Ia viande, le second avee
la chsise Halo, fabriguéc avee un matd-
riel composé de chanvre et de casdine.
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g de
tesape, el i pucvaline & \npnu -
deun les ventes dans ce s

«Noows avoms beaucoup nl(rf]: Hoire of-
Jie. en proposant toujoars deas axes, une
collecion accesile e une seconle o
tionnée faut de gamme.» De quinze &

oAU s sontlancés & chague
afin d animer régu

qui ont [a priorité des collections, alors
que les acteurs du weh, une vingtaine wu
ot sc conteater des modéles

Dans un second lemps, les
déraillants peuvent aussi mettre en place
des programmes de promotion, savam
ment caleulds par fa marque, afin que
fours marges s diminueat pas. Des cap-

sules de produits pointus sont également
et dadingord T sowee. Bl
sot propulsies A des moments précis do
fagon & ne pus empiéter sur 'activité des
bautiques.

L résultat e cetle siratégie estd'avoi
fuit bondir les ventes online. Efles repré-
‘sentent aujourd i -
faires dans le linge de lit, tandis que les
multimarques ont conserve, et pour cer-
amélioné, leurs performanccs En

le, la marque est en train
Bt Lensemble de ses packagings, sl
limines les poches plasique ct bisculer

i boutigues des étailants
multimarques. « Les effor
ey nh‘(m\ continuer, Hmu I fmfflm: rlr

fctncs, fous lex segments du
marché du linge de maisan, de la table i
Féponge en passant par le lit, ont towjours
e représentis.»

psules pointues

Une nouvellc approche en term
distribution a galement permis dinsul-
fier de la dynamique. «Nowy ne pouvions
pius ignorer le circuit online avons
priv beaucoup de temps pour metre
oint un systéme de collections e de
tmarges qui conviennent également mux
détaillants.» Ainsi, ce sont les boutiques

client une pochetie quil peat péuiiser,
touten uffichant une image de marque res-
iy de [envirosnenten Lopere-
ey dans fa mesure ol s wii-
5o o chuies de s qul muparavart
pariaicnt d a benne.»

oo pacalble,fhe Wie Licier ciinue
e se developper dans le marché de I'né-
tellérie, 0b il propose des equipements
complets,depuis e matelas jusqu'au
de lit, en passant par I'éponge, les pe
gocict et I able, Dans o segrment, in
marque s'appré er une figne on lin
Line qu unc colleeton congae & parte-
nariat avec Guy Larache. «Nous proje
tons daller encore plus loin dans cene
demarche, en proposant aussi du mobier,

voire des équipements pour lu cuisine,
Nous pensons que la notion de service va
devenir précdominanie dans les prochaines
anndes. Elle fera la différence dans les cri-
téres de choi des clients, y comypris au ni-
veart de la clientele finale des boutiges
miulimargues.

Croisement d'expénenzns
Appartenant au groupe Hdl
menl propriétire de Gurnier-Thich
de Tissages Denantes, de Mulliez-Flory e
o Hilden, De Wit Lietaer est dirigé por le
Frangus Hobert Thaury, qui spplique 4 1a
lettre les préceptes mis en wuvre g
fandateurs «Chague entreprist du gmnp?
posséde sa propre autonomie, ot én poii
vant bénéicicr de multiples croisements
dexpériences, souligne Francis Mallens
Cela crée une dynamigue g profited i
dans un contexte marqué par une certaine
atonie du murché; Il e important d iAo~
ver et dimventer d‘ausres modeles de fonc-
siowmement au vein des entreprises
Reéalisant 60% de ses ventes A Finter-
national, la marque comple franchir s
barrc des 25 millions '€ de chiffre d'af-
fires das roi s conire 22 o cn
2018, compier avee la fubrica-
tion A marquts propres, qul connalt un
nouvel essor du cIé de la grande distri-
bution, en gquéte de capsules de qualite
pour anim ons de linge de mai-
Soe N maliphios fs peojosafs de
nows adapier towjoury miews diux deman-
ds denaire clemleetac fctuaions dy
marché, conclut ns. Bt les
CTforts fmdaat par dir rf ,m,,w e, d
condition de ne famais baisser la gare.
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